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会社案内

商号 PixPot株式会社（ピクスポット）

事業内容
・AI事業
・デジタルマーケティング事業
・コンサルティング事業

代表取締役 遠藤 惣太

所在地 東京都新宿区新宿5-15-14

設立日 2023年5月24日

決算月 4月

Company Profile Mission

テクノロジーでビジネスを加速する

Vision

世界中の先進技術が集まり、

デジタルの未来を創造する場所となる

Origin

デジタル技術やクリエイティブを連想させる『Pixel（ピクセル）』と、

アイデアや先進技術が蓄積される場所（容器）としての『Pot（ポット）』を組み合わせ
た社名です。

PixPot（ピクスポット）は、アイデアや知識が集まり、育まれる場所であり、次世代のイ
ノベーションが生まれる土壌になることを目指しています。
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事業内容

ChatGPTと連携した

チャットボット開発

自社のデータを学習させたAIチャットボットを開発。

API連携にも対応

DXコンサルティング

マーケティング戦略、WEB広告、SEO対策、クリエイティブ、アクセ

ス解析/BI開発など一気通貫でコンサルティング

先進技術を活用した

ウェブサイト制作

生成AIや先進テクノロジーを活用することにより、

高品質なウェブサイトを構築

HubSpot導入支援

（CRM・MA・SFA・CS）

顧客情報の一元管理、マーケティングオートメーションによる自動

化、営業やカスタマーサポート業務の効率化を支援

AIを活用した、マーケティングやCRM支援を得意としています。

1 2

3 4
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担当者紹介

日系コンサルティングファームに新卒入社

し、その後独立。広告代理業や店舗経営

を行う中、デジタルマーケティング業界に

興味をもち、WEB系の会社に転職。

WEB制作やWEBマーケティングを提案し、

50社以上のクライアントに対して幅広く支

援。

その後、コンサルティングファームに転職

しデジタル活用を支援。

2023年PixPot創業。

代表取締役 

遠藤 惣太 主な実績（デジタルマーケティング案件中心）
以下企業・テーマにて、WEBを活用したマーケティング支援や、MA・SFA導入支援に携
わっています

◆大手Sier
ペルソナ・ジャーニーマップによる顧客ターゲティング支援

◆大手医療
マーケティングオートメーションツールを活用した、インバウンドマーケティング体制の
構築支援

◆大手通信
マーケティング戦略の立案からプロモーション企画の実施、実際のPDCA改善を行うと
ころまでを支援

◆大手小売
新規にECサイトを構築。また、サイトリリース後はアクセス解析による課題抽出・改善も
実施

◆メーカー
WEBサイトのコンテンツ設計、リード獲得施策の企画・実施、マーケティングツールの導
入などを支援
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サービス紹介

DXコンサルティング
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デジタルマーケティングに関わる全てのプロセスを一気通貫で支援することで、マーケティング全体を最適化

サービス概要

検討例

マーケティング戦略 初期施策運用（PoC）クリエイティブ PDCA施策運用

取り組み例

多手法で集客し、PDCA体制

構築（ツール導入も実施）

課題例

戦略・プロモーション施策に基

づいたコンテンツ制作

KGI達成のためのリードナー

チャリング

プロセス

✓自社内による手探りの戦

略・企画立案

✓高単価コンサルの利用に

よる予算の圧迫

✓デザインばかりでKPI達成

を考慮しない制作会社

✓分析結果を踏まえた制作

が出来ていない

✓複数の会社に依頼してい

るため、施策を横断した議

論・管理が出来ていない

✓顧客データを活用しきれ

ていない

✓具体的な改善案や行動計

画が提案されない

マーケティング戦略の設計とプ

ロモーション企画策定

検討テーマ例

自社理解（3C・STP・SWOTなど）

競合分析

ペルソナ・ジャーニーマップ

施策立案・KPI策定

利用ツール選定

WEBサイト・アプリ

WEBメディア・記事

ランディングページ

制作コンテンツ例

ランディングページ

オウンドメディア

コーポレート・サービスサイト

EC構築

アプリ制作

実施施策例

WEBサイト・アプリリスティング広告

SEO・SGE対策

SNS活用企画

BI開発（CDP体制構築）

CRM・MA・SFA初期構築

WEBサイト・アプリ

検討施策例

全ての集客施策（WEB広告・SEO・

SNSなど）を鑑みた改善示唆

顧客データを統合管理し、

高度な1to1マーケシナリオ

これまでの結果を踏まえて

新たな施策の企画立案

1 ３２ 4
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マーケティング戦略
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マーケティング戦略策定フェーズのご支援イメージ

定量的なファクトデータを活用しつつ、顧客視点の仮説思考で戦略策定していくことを得意としています。

ペルソナ

競合調査の上、ペル

ソナを策定し顧客目

線でのDX推進

施策立案

具体的な施策の立

案と、適切な評価を

行い、行動計画を策

定

ジャーニーマップ

ペルソナの

行動を可視化

マーケ戦略

マーケティング全

体を俯瞰して取

り組みをリード
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ペルソナの策定

名前・年齢など 山本 真一、42歳

（写真）
情報収集の主な手段 IT関連のウェビナー、B2Bテクノロジー関連メディア

勤務先情報 業種 製造業 企業規模 従業員数300人

役職と担当業務 役職 IT部門マネージャー 担当業務 ITマネージメント

業務上の課題 事業が拡大に伴う、システムのスケーラビリティやコスト管理

課題発生の原因 既存のシステムが古く、また各部門が独立したシステムを持っているため

課題解決に必要な検討事項 システムの選定、導入および運用費用、移行計画、スタッフトレーニング

課題を解決する期限 1年以内

課題解決に使える費用 2,000万円〜3,000万円

中堅企業のITマネージャー『山本さん』

理想とするターゲット像（ペルソナ）を策定し、顧客起点でマーケティング戦略を議論
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ペルソナは、どのような行動をしているのかを可視化し、適切な施策立案のインプットに

カスタマージャーニーマップ

ファネル 認知 興味関心 比較検討 パートナー選定

思考 「既存のシステムが効率的で

ない。解決策はあるのか？」

「XXXXXというものが課題を解

決してくれそうだ。どうやって導

入するんだろう。」

「他にも選択肢はあるが、[社

名]が一番信頼できるかも。」

「資料やケーススタディを見た

結果、[社名]にしようか。」

行動 業界セミナー参加、漠然とした

課題感を検索

XXXのオウンドメディアを閲覧 他社と比較した評判・品質・価

格を調査

[社名]に問い合わせ

感情 不安、疑問 好奇心、興味 慎重、期待 安堵、期待

検索ワード •システム運用 コスト削減
• ITインフラ クラウド移行
•企業 システム障害 対策

• XXXXXX 導入事例

• システム運用 自動化 ツール

• ERP ソリューション 比較

• [社名] vs [競合企業名]

• [社名] サポート品質

• NetSuite導入 価格比較

• [社名] 事例

• [社名] 実績

コンタクトポイント

訴求コンテンツ 問題解決型のケーススタディ 専門的かつ具体的な解説、事

例紹介

価格・サービスの比較表やそ

の他差別化コンテンツ

（営業活動として）詳細なサービス

説明、コスト見積もり

ＫＰＩ 聴講者数、業界メディアの閲覧

数など

オウンドメディアの訪問数、

ページ/セッションなど

資料DL数、自社セミナー参加

数、CVR、CV数など

成約率、顧客満足度調査

オウンドメディア

カンファレンスへの登壇

自社セミナー・ホワイトペーパー

コーポレートサイト

業界メディアへの露出 CRM・MA・SFA

SNS運用

ディスプレイ広告、SNS広告 リスティング広告（検索広告）
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オウンドメディア

イベント登壇や

外部サイト掲載

WEB広告

セミナー・ホワイト
ペーパー

コーポレート
サイト

CRM・MA・SFA

5

6

7

SNS運用

内容 優先度 ネクストアクション施策候補

✓ 認知層＆興味関心層にアプローチするために構築すべき
✓ SEO対策・記事運用体制・PDCA体制など難所は多い

◎
✓ XXのため、XXまで
に制作する

✓ カンファレンス・展示会への参加や、外部メディア掲載により、
NetSuiteやLDSの認知獲得を狙う（コストは高め）

×
✓ XXXに出展。比較
資料は別紙参照

✓ 認知向けにディスプレイ広告、興味関心層向けに検索広告
を実施すべき。まずはPoCを実施し、その後KPI策定

◎
✓ まずは、XXまで、

PoCとして実施

✓ セミナーやホワイトペーパーは企画したいが、貴社リードで
進行予定。競合調査や壁打ち相手をサポート

◎
✓ XXまでにホワイト
ペーパーを作成

✓ 比較検討層に対して、信頼を得るためにもリニューアルする
べき（情報量も増やすべく、フルリニューアル）

〇
✓ オウンドメディア制
作後に着手

✓ 顧客に対して1to1メールマーケなどでナーチャリングしていく
必要あり。HubSpot推奨

◎
✓ 3か月でクイックに
導入

1

2

3

4

✓ 競合調査の上、SNSの運用スタイルを策定
△

✓ 経済合理性に欠け
るため、劣後

ジャーニーマップから導かれる施策候補をインプットに、今後実施する施策を策定

施策立案

期限

XX

XX

XX

XX

XX

XX

XX
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ジャーニーマップから導かれる施策候補をインプットに、今後実施する施策を策定

KPI策定

KGI 施策KSF

準顕在層向け認知・
リード獲得

KPI

新規リードXXX件獲得 顕在層の獲得強化

潜在層向け認知・
リード獲得

XXXXからのリード獲
得XXX件

SEO対策による訪問
数XXX件

セミナー開催による
リード獲得XXX件

LP経由CVR向上 
XX％

XXX情報のホワイトペーパーDLを設置し、見込み顧客の
リード獲得を行う。

「XXXX」等でKW対策。訪問UU数を増加させ「XXXXXX」の
認知を獲得。

準顕在層をターゲットとしたXXXXセミナーを開催し、リード
獲得から面談へ繋げる。

ペルソナに沿ったターゲティング，訴求（LP／バナー）によ
りCVRを向上させる。

LP経由面談率向上
XX％

問合せ後の1次対応にチャットボット，MTG予約機能を追
加し面談率を向上させる。

コーポレートサイト経
由CV数XX件増

コンテンツ（業種別実績，お客様の声等）を充実，CV導線の整理，
チャットボットを活用しCV数を向上させる。

紹介経由CV数XX件
増

紹介キャンペーンを随時実施し、紹介からのリード数を増
加させる。

SNSによる認知獲得
XXXセッション向上

Twitterによる記事拡散,Youtubeによるファン獲得により
「XXXXX」の認知を獲得。

1to1メールマーケで
XX件リード獲得

潜在層,準顕在層に対して態度変容，想起を促すためメル
マガ，1to1メールマーケティングを実施。

1

2

5

7

6

3

4

8

9
態度変容の促進
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デジタルマーケティング運用においては、データを活用し、施策を改善・立案していくことが重要

マーケティングにおけるデータ活用

施策立案

• レポートやデータから有効
施策の立案

• 各ツールに連携させる
データ設計

• PDCA体制の設計、ロード
マップ作成

データをあつめる データをまとめる 施策立案する コミュニケーションをつくる

CRMデータ（定量）
メールアドレス、名前など

CRMデータ（定性）
アンケート情報など

顧客データ

広告ログ

訪問データ

WEBログ

調査や統計データ

外部データ

他社購買データ

データ基盤

レポート

WEB広告

SEO対策

プロモーション

1to1マーケティング

WEB接客

MAツール

営業活動の可視化・効率化

既存客対応の改善・効率化

営業＆カスタマーサクセスクリエイティブ制作
※コミュニケーション施策の受け皿
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プロジェクトのスケジュール管理
PixPotリードタスク凡例： 貴社リードタスク 実施しない想定

10月 11月

競合調査

12月

前半 後半 前半 後半 前半 後半

オウンドメディア構築完了

広告運用PoC

顧客情報

の整理

HubSpotCRM・MA導入

マイルストン

1月 2月 3月

前半 後半 前半 後半 前半 後半

コーポレートサイトリニューアル

SEOキーワード選定

ワイヤー

コーディング CMS構築

記事作成デザイン

SEOレポートおよび記事作成サポート（月次）

別途ご相談の上、適宜調査（実施しない想定、実施する場合は別作業とのトレードオフ）

競合調査 プランニング 出稿準備（クリエイティブなど） 審査

広告運用開始

ディスカッション

競合調査などサポート

具体化・制作

要件定義
（サイトマップ・ワイヤー） コーディング CMS構築・テスト

デザイン

KPI・行動計画策定

ディスカッション メールマガジン開始（サポート可能）

HubSpot活用サポート

運用スタイルの策定競合調査 SNS運用（投稿は貴社にて実施、簡易月次レポート提出可能）

KGI達成ロードマップご提出

オウンドメディア

イベント登壇や

外部サイト掲載

WEB広告

セミナー・ホワイト
ペーパー

コーポレート
サイト

CRM・MA・SFA

SNS運用

多くのテーマ・取り組みに対して、優先順位を定義して、確実・着実にプロジェクトを進行

5

6

7

1

2

3

4
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テーマごとにチームを組成することでマーケティング全般を伴走し、貴社の成長に寄与できるように尽力 (太字がリーダー）

プロジェクト推進体制

プロモ運用チーム施策企画チーム

PM

• 役割 ：プロジェクトのQCD管理

• 主な作業：会議運営、討議用資料作成、
課題横断管理、作業報告など

• メンバ ：XXXX、XXXX、XXXX

CRMチーム

• 役割 ：適切な施策の企画

• 主な作業：調査・分析、施策立案、
KPI策定、実行計画、など

• メンバ ：XXXX、XXXX、XXXX

• 役割 ：施策のPDCA運用

• 主な作業：広告やSEO運用、その他集
客施策のPDCA運用など

• メンバ ：XXXX、XXXX、XXXX

• 役割 ：HubSpot利活用

• 主な作業：顧客情報管理、MA・SFA利
活用など

• メンバ ：XXXX、XXXX、XXXX

クリエイティブチーム

• 役割 ：サイト制作

• 主な作業：サイトマップ、ワイヤー、
デザイン、CMS構築など

• メンバ ：XXXX、XXXX、XXXX

会議体設計 アジェンダ

週次定例 • 直近の運用状況の報告
• XXXXX

月次定例 • 運用結果サマリ
• XXXXXX

XX定例 • XXXX
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クリエイティブ
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サイト制作の重要性

「 DXでまずやること」として、プローションの着地となるウェブサイト制作や、SEO対策用のオウンドメディア制作など、クリエイティブ制作から始

めることが定石。※以下のサイトは全て弊社での制作実績

WEB広告の効果を最

大化するための着地

ページ（LP）の制作

SEOで集客するために、

自社オウンドメディアの

構築

健在層に対してコーポ

レートサイト上で具体

的なコンテンツ発信

訴求したいサービスやプ

ロダクトは別サイトとし

てプロモーション

コーポレートサイトランディングページ

サービスサイトオウンドメディア
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一般的な制作の流れ

サイトマップ策定 CMS導入ワイヤーフレーム デザイン コーディング

➢ペルソナ・ジャーニーを

理解した上で、コンテ

ンツ設計（サイトマッ

プ）

➢各ページのワイヤーフ

レーム（レイアウト・要

素決め）を策定

➢トレンドのWEBデザイン

でトンマナ策定

➢完全オリジナルデザイン

➢レスポンシブコーディン

グでスマートフォン最

適化

➢適切なSEO内部対策

➢簡単に更新できるCMS

カスタマイズ

➢運用レクチャー

施策

概要

イメ

ージ

フェ

ーズ

1 2 3 4 5

CMS Hub

デザインに入る前に、設計やUI策定をしっかり行うことで結果に繋がるサイトに
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ヒアリングおよび競合調査の上、適切なサイトマップをご提示

サイト設計

サーバ・ドメイン ドメインは現状のものを利用想定
サーバはWordpressであれば現状のものを利用

デザインする
ページ数

X0ページ以内（右記サイトマップ以内）

コーディング PC、SPの2段レスポンシブ

CMS選定 HubSpot or Wordpress

ノーコードで更新でき
るページ

• XXXX
• XXXX

スコープ内 • WEBサイト要件定義
• ワイヤーフレーム策定
• デザイン
• HTMLコーディング（レスポンシブ）
• CMS導入

スコープ外 • 取材、ライティング
• ホワイトペーパー作成
• 動画加工、編集
• 翻訳
• クラウドサーバ構築、ドメイン移管
• CMSプラグインの独自開発

要件定義（簡易版）

NEWS（一覧）

大まかなサイトマップ案 凡例 CMSで簡単更新複製ページあり

TOP

資料DL

XXXXXXXXXXのため、XXXXを設置サービス

ブログ構造トピックス 詳細

求職者向けにXXXXX

お問合せ

ホワイトペーパーによるリード獲得を狙う

XXXX

XXXXX

XXXXX

XXXXX

事業紹介 サービスについては、XXXXXXXXX

XXXX

XXXXX

会社案内 XXXXXなため、別ページとして制作会社概要

メンバー紹介

メッセージ

採用

NEWS（詳細） ブログ構造
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WEBディレクション経験が豊富なコンサルタントが、貴社の要望に合ったUIデザインを策定

UI/UX策定

SOFT

HARD

WARM

フューチャー

モダン

アクティブ

エレガント

クリア
ナチュラル

カジュアル

ユニーク

ワイルド

クラシック

ゴージャス

透明感のある

メカニカルな

先進的な

未来的な

清潔な

すっきりした
さわやかな

躍動感のある

スポーティーな

やわらかい

かわいい

楽しい

元気な

親しみやすい

女性的な

やさしい

華やかな シックなスマートな

都会的な

洗練された

保守的な
アンティークな

伝統的な

豪華な

男性的な

エネルギッシュな

情熱的な

ポップな

カラフルな 若々しい
COOL

トンマナ策定UI策定（ワイヤーフレーム）

✓ ペルソナや、ビジネス特性などをインプットに、貴社のサイト

のデザイン方針（トンマナ）をご提案

✓ 方針を擦り合わせ後、デザインモックアップをご提示

✓ ページごとに、コンテンツ要素、レイアウト、ページ遷移、

CTAなどをワイヤーフレームとしてご提示

✓ なぜその構成にすべきなのか、言語化してご説明
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トレンドであるノーコードCMSを基本的には推奨

CMS選定

CMS Hub (HubSpot)

• セキュリティ/サポートを重視

• エンジニアが居なくてもOK

• CRM、MA、SFAも将来的に実施

したい

• ランニングコストを重視

• 自社にWEBエンジニアが居る

• プラグインで容易に機能を実装し

たい

• セキュリティ/サポート重視

• 自社にWEBエンジニアが居る

• コンテンツを静的運用したい

特長 • SEO推奨機能や、A/Bテスト機能

など、機能が豊富

• HubSpotのCRMを無料で最大現

活用できる

• MA、SFAへの連携も用意

• 多くのプラグイン（1万数千）を活

用し、容易に機能実装

• 日本の上場企業で使われている

ランキング1位（3,272件）

• 世界CMS利用率1位 ※約60%

• コンテンツを静的に生成するため、

Webページを作成する負荷が軽

い

• 日本の上場企業で使われている

ランキング2位（142件）

どんな企業に

適しているか

Wordpress Mobable Type

サイト運用の

しやすさ

48,000円～/月 無料 有料（90,000円〜/年）価格

セキュリティ/

サポート

• ドラック＆ドロップで簡単に編集

可能だが、開発が必要

• アプリ連携が可能

• カスタムフィールド実装などのカ

スタマイズをしないと簡単には更

新できない

• カスタマイズをしないと簡単には

更新できない

• 静的⽣成の場合再構築が必要

• 高水準のセキュリティ体制（こち

ら）

• 日本語による電話やサポート

• セキュリティは低い（サイバー攻

撃を受けやすい）

• サポートは無い

• セキュリティは⾼い（サイバー攻

撃を受けにくい）

• 問い合わせサポート有

Framer

• 開発予算を抑えたサイト制作をし

たい方

• 当面の間は、PV数が大幅に増え

ない方

• FIGMAからの自動HTML作成可

能で、開発工数が抑えられる

• CMS機能の開発は、高度スキル

が無くても開発可能

PV数による従量課金

• 完全ノーコードで、自由にレイア

ウトを変更できる

• AIレコメンド機能が豊富

• 現在、非公開

https://www.hubspot.jp/products/cms/website-monitoring
https://www.hubspot.jp/products/cms/website-monitoring
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施策実施・運用
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ご支援イメージ｜初期施策実施および運用フェーズ

定量的なファクトデータを活用しつつ、顧客視点の仮説思考で戦略策定していくことを得意としています。



page24

ご予算に合わせて、適切な媒体選定や配信スケジュールをご提案

ウェブ広告の設計

ディスプレイ広告
（GDN、YDN）

広告媒体

⚫ 最も多くのユーザーにリーチ可能なディスプレイ広告を軸
に実施

媒体選定理由

Twitter

⚫ 動画制作コストが発生するが、認知向けに適している

⚫ 実施する場合は別予算として実施想定

Meta（FB＆
Insta）

⚫ 細かなターゲティングが出来るMetaは実施していく

⚫ FBとインスタを同時に管理できる

LINE

⚫ 認知力と拡散力に秀でた媒体だが、CVRは低い

⚫ トレンドに敏感なユーザーが多く、XXXX

目的

認知

刈り取り リスティング（検
索、リタゲ）

Meta（FB＆
Insta）

動画広告

⚫ 日本人＆スマホ向けプロモーションとしてXXXX

⚫ Twitterに似ており、認知には適しており拡散力もある

⚫ 早々にリスティングも実施し、AIに学習させることで、来期
のプロモーション計画にXXXX

⚫ 細かなターゲティングができるMetaは、刈り取りのための
媒体としても優秀。

予算配分

予算の8割を
認知向けに
実施

予算の2割を
刈り取り向け
に実施

基本設計

出稿

期間

予算/月

202X年X月1日～

202X年X月31日

XXX万円

（内訳）
・広告媒体費：X0万円

・広告運用費：X0万円

KGI XXXXXX

KPI ① 訪問数

② CVR

③ 購入数（CV）

④ 問い合わせ数

⑤ XXXX
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SEO対策では、独自の記事やコンテンツを発信することで、集客を狙うことが王道

SEO対策

SEO戦略

どのようなメ

ディア方針や、

カテゴリ設計

が効果的か

レポーティング

キーワード毎や

記事毎の表示

順位等を分析し、

改善示唆ご提示

キーワード対策

競合調査の上で、

どのキーワードを

優先的に狙って

行くべきか策定

記事作成サポート

生成AIを使い、

SEO対策記事

制作をサポート。

月に3~10本程度
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ヒートマップツールにより、ユーザーがよく見たコンテンツを可視化し、UI改善示唆をご提示

ヒートマップツールによるクリエイティブ改善

ヒートマップツールのイメージ（数値はダミー）

15.7%

6.6%

65%

40%

30%

1.3%

UI改善

✓ 赤い箇所（＝タップが多い）は想定通りか

✓ タップが多いのに、目立っていない箇所はないか

✓ 誤タップが多い箇所はないか

クリックヒートマップ

✓ 1stビューで多くのユーザーが離脱していないか

✓ 重要な情報が到達率の低いところにないか

✓ 到達率が急激に下がる箇所はどこか

スクロール到達率

 スクロール到達率の結果をもとに、ページ全体の構成順序や構成
要素を改善

 クリックヒートマップの結果をもとに、ファーストビューやCTAの構
成・デザインを改善

一般的な改善示唆
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GA4を活用し、運用中のウェブサイト全体の改善示唆をご提示

GA4によるウェブサイト改善

導線改善示唆（以下は主要導線分析イメージ） コンテンツ改善示唆（以下は滞在時間分析イメージ）

✓ CVまでの主要導線を分析し、ゴールデンパス（CVしやすい

導線）やボトルネック導線を可視化

✓ 必要に応じて、チャネルごとの導線分析や、CVユーザー

に限定した導線分析も実施

ページ回遊向上やCV数向上を狙うUI改善

ページ ターゲットA ターゲットB ターゲットC …

Aページ 2分30秒 20秒 2分00秒 …

Bページ 2分00秒 2分30秒 2分50秒 …

Cページ 1分00秒 1分30秒 4分30秒 …

… … … …

✓ 例えば、ターゲット毎にどのページを何秒見ているか分析
（これ以外にも様々な分析手法あり）

✓ 見せたいページが見られていなければ、その要因を分析

新規コンテンツ追加や既存コンテンツ改修
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BI構築

マーケティングに活用できるデータをLooker Studioに集約しBI開発。必要に応じてBigQueryの構築も。
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CRM・MA・SFAツール導入

顧客データをマーケティングや営業活動に活用。PixPotではHubSpotを推奨することが多い

HubSpotを活用

した施策例

ターゲットの状態

コンテンツ
マーケティング

SEO対策

ウェブチャット/
チャットボット

ホワイトペーパーA/Bテスト

Eメール
マーケティング

MA

１

ランディング

ページ

サイト訪問 リード
クオリファイ
リード

商談
ロイヤル
カスタマーサイトへ集客

目的 WEBプロモー

ションの最適化

クリエイティブ

の最適化

見込み客からの

リード獲得

高品質リードへ

育成/絞り込み

営業活動の見える化 既存顧客アップセル・

クロスセル・ケア

Marketing Hub Sales Hub

HubSpot CRM

パイプライン

管理

売上管理 ABM

ダッシュボード

管理

顧客

既存顧客育成

Marketing Hub

Sales Hub

Service Hub

Service Hub

顧客対応

可視化

FAQサイト チーム連携

アンケート

収集
2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

未認知 潜在顧客 顧客（サービス利用） カスタマーサポート
1 2 3 4

CMS Hub
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貴社のSNS運用スタイルを策定し、トラッキングレポートをご提示

SNSコンサルティング

競合調査 方針策定（仮）

SNS目的 ① LDSの技術力の高さを伝え、
競合と差別化を図る

② サービス提供事例紹介を
SNSで配信し、認知拡大
を図る

利用SNS ① X

② X、Facebook

投稿頻度 ① 週1

② 月1

体制 ≪投稿者≫

① XXXさん

② XXXさん

運用レポート（仮）

競合サイトのSNSアカウントをト

ラッキング

競合サイトの投稿やエンゲージ

メントを可視化。プラットフォー

ムはfacebook,、Instagram、 X、 

LinkedIn、 YouTubeに対応

エンゲージメントの高い投稿や

投稿頻度を分析

投稿を毎日トラッキングし、エン

ゲージメントの高い投稿を分析

することで、反響の大きいコン

テンツを発見することが可能

競合
企業

SNS活
用目的

配信
テーマ

利用
SNS

参考に
すべき
点

XXXX
株式会社

他社との
差別化

先進的な
技術情報

X ペルソナ
を技術者
に絞った
配信

XXXX
株式会社

ブラン
ディング・
認知拡大

専門用語
の説明動
画

Youtube お役立ち
情報の発
信

XXXX
株式会社

新規顧客
獲得

サービス
提供事例
紹介

Facebook 具体的な
顧客名の
開示

XXXX
株式会社

既存顧客
の関係維
持

XXXX XXXX XXXX
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事例紹介
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最近の支援事例（スタートアップ税理士法人様）

課題：デジタルマーケティングを戦略策定から運用まで、一気通貫でサポートしてほしい
スタートアップ税理士法人様は、新規顧客獲得が重要なビジネスモデルです。ですが、コンサルティング、プロモーション、クリエイティブ、それぞれ別の会社に依頼していた

ため、すべての領域を鑑みた戦略立案や運用に課題がありました。そこで、マーケティング領域に特化したPixPotが一貫して受け持つことで、マーケティング全体の最適化を

実現しました。

マーケティング戦略支援 DX体制構築支援 PDCA支援

⚫ 経営課題から導くKGI・KPI策定

⚫ ロジックツリーによる施策立案

⚫ 施策を評価し、実行計画策定
など

⚫ WEBサイトやアプリ制作支援

⚫ 広告運用体制の構築

⚫ SEOやCRMなど長期施策も対応
など

⚫ HubSpot利活用コンサル

⚫ プロモーションのPDCA支援

⚫ 新規施策の立案・企画
など
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本資料の内容に関するお問い合わせは、以下にお願い致します。

代表取締役 / パートナー

遠藤 惣太

Mail：sota.endo@pixpot.jp

直通：080-3520-1366

PixPot株式会社

160-0022

東京都新宿区新宿５丁目15-14
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