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メディックスのご紹介

株式会社メディックス
コンシューマーマーケティングユニット
東京都千代田区神田神保町1-105 神保町三井ビル 19F

TEL：03-5280-9476 fax.03-5280-9480

https://www.medix-inc.co.jp
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143億9,200万円（2022年3月実績）

7,580万円

312名（2022年4月現在）

1984年3月設立

売上

資本金

従業員

主要媒体認定資格

Premier Google 

Partner

Yahoo!マーケティングソリューション
４つ星セールスパートナー

Criteo Certified Partners

SILVER

Indeed認定パートナー

SILVER

LINE Biz Partner Program
『Sales Partner』認定

Meta Business Partners
( FaceBook・Instagram )

会社概要

事業内容

デジタルマーケティングの総合コンサルティング

インターネット広告の
代理店業務

インターネット広告の
企画・制作

Web解析の
運用コンサル
ティング業務

Webサイトの構築

SEO
コンサルティング

Twitter
認定代理店

包括的な
支援サービス

・プランニング
・広告運用
・効果検証

・静止画バナー
・動画バナー
・ランディングページ

・内部SEO

・コンテンツSEO

・コンテンツ
マーケティング

・解析ツール導入&

運用支援
・レポーティング
・講習会

・コーポレイトサイト
・ブランドサイト
・ECサイト
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沿革

創業37年の歴史を持ち、デジタルマーケティングの黎明期から市場の成長を盛り上げて参りました

1984年 ： 設立／広告制作プロダクションとして、業務スタート

1997年 ： 事業領域の拡大。◎インターネット広告代理店へと業態転換

1998年 ： 株式会社リクルート キーマンズネット取扱開始

1999年 ： Yahoo! を始めとした様々なインターネットメディアの取扱を開始

2001年 ： Google正規代理店となる

2002年 ： メール＆WebによるCRM実現を図るフォローマーケティングサービスをリリース

2005年 ： オーバーチュア社より「認定代理店」に認定される

2006年 ： オーバーチュアの最上位パートナー overture推奨認定代理店（当時国内７社目）に認定される

2007年 ： 日本広告業協会に加盟。 Omniture認定代理店を取得（SiteCatalyst,SearchCenter）。

アクセス解析の導入・運用を行うソリューショングループを発足。

2009年 ： Yahoo!JAPAN 売上最上位テーブル「プラチナテーブル代理店」に昇格

2012年 ： EC事業者様に事業コンサルティングを行う専門部署を立ち上げ

2013年 ：「Yahoo!タグマネージャー認定プログラム」を取得 / Google アナリティクス認定パートナー」を取得

2015年 ： Marketo販売パートナー契約を行い、マーケティングオートメーションの導入・運用サポートを開始

2016年 ： CRITEO認定代理店としてツースターを獲得 プレミアGooglePartnerとなる（国内で約40社）

2017年 ： LINE Ads Platform Marketing Partner Program Sales Partner 「Bronze」認定。

2018年 ： Indeed認定パートナー「Silver」認定。

2019年 ： 3月にオフィス移転を実施。東京都千代田区神田神保町1-105 神保町三井ビルディングへ。

2020年 ： 3月にメディックスマーケティング台湾を設立。台湾を中心とした海外事業を開始。

2021年 ： 「Yahoo!マーケティングソリューション パートナープログラム」で、4つ星セールスパートナーに認定

2022年 ： KARTE Partner Accelerate Programにおいて「Official Partner」に認定

沿

革
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一気通貫の運用体制で実現するご提案の総合力
• 集客、制作、解析、CRMなどデジタルマーケティング全般をサポート可能な社内体制

メディックスの特徴｜総合力×社内体制×専門性

デジタルマーケティング全般をワンストップで深くサポートできる体制で広告効果を最大化します

3

2

1

クライアントファーストな社内体制
• 一人のアカウントプランナーが、すべての施策をワンストップでディレクション

• 一人あたりの担当企業社数を数社以内に絞る専任体制

各領域の高い専門性
• 大手広告メディアとの強固な連携と、成果にこだわる運用実績で90%以上の顧客リピート率

• 代理店では数少ない主要アクセス解析ツールの認定資格も持つデータドリブンな広告会社

• 30年以上の歴史をもつ社内制作チーム
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特徴①｜一気通貫のサポート体制

集客・クリエイティブ・解析・CRM・DXまでを
一気通貫で支援できる体制を社内で保有しております

Promotion

●市場調査
●コミュニケーション設計
●メディアプランニング
●KPI設定
●広告運用
●SEO対策

Creative

● バナー
● ランディングページ
● 動画
● 記事LP
● ホワイトペーパー
● コラム記事
● サイト制作

Analytics

● GoogleAnalytics
● Adobe Analytics
● ヒートマップ分析
● モニタリングレポート
● 分析レポート
● 講習会
● BI構築

CRM

● 導入支援
● 設定代行
● コンテンツ設計
● 活用コンサルティング
● 運用アウトソーシング

DX

● 統合環境構築支援
● ダッシュボード作成
● 顧客データ分析
● AI／ML
● KARTE導入運用支援

DX
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特徴②｜アカウントプランナーの専任体制

広告メディアなどの領域ごとに担当窓口を分けず、すべての窓口をアカウントプランナーに
集約することで、全体を俯瞰してのコミュニケーションが可能です

広告代理店のよくある体制

 営業が膨大な案件数を担当

 施策が各担当領域内の個別最適化に限定。

全体最適がされにくい

 結果、広告主様にコミュニケーションコストがかかる

 担当する案件を数社に絞った専任体制

 アカウントプランナーが集客領域の効果把握、運用はもちろん、

制作・解析領域までをカバー。

 全体を俯瞰し、全体最適に基づくご提案が可能に

※弊社がお客様から実際にお伺いする内容をもとに記載しております。

広告媒体B
窓口

広告媒体A
窓口

営業
調整&進捗管理

クリエイティブ
窓口

サイト制作
窓口

サイト制作 アクセス解析 クリエイティブ 広告入稿

全領域の窓口となり、全体をディレクション

アカウントプランナー

クライアント

分業体制により、全体を俯瞰できる人がいない…

• 広告媒体A
• 広告媒体B

クライアント

…

MEDIXのワンストップ体制

広告運用
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アカウントプランナーを支えるサポート部隊はソリューション別にチームを構成しています
アカウントプランナーと連携しクライアント様の課題解決をサポートいたします

特徴③｜各領域の高い専門性

運用コンサルティングチーム

アカウントプランナー

セールス部門

運用ディレクター

運用オペレーター
クライアント様のデジタルマーケティングにおける

戦略立案～広告運用までを行うメインの窓口

広告の運用を行う

ADクリエイティブメディア

プランニング

データ解析・活用

CRMSEO

データフィード システム開発

インハウス支援

サポート部門

営業部門

各種メディア・パートナー

…

各種ベンダー

サイト制作

初回のコミュニケーショ
ンを行い、
新規クライアント様への
ご提案をサポート

広告の入稿や作業を行う

制作会社

動画制作会社

…
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特徴③｜各領域の高い専門性：広告の運用実績と各メディアからの評価

運用型広告を始めて20年の歴史、運用アカウント数500以上、顧客リピート率90%以上の実績ございます

運用実績が評価され各主要媒体から認定パートナー資格を保有、媒体との強固な連携が可能です

その他認定資格主要媒体認定資格

Google アナリティクス
認定パートナー

AD EBiS PARTNER

GOLD

Adobe Digital Marketing Cloud
ソリューションパートナー

Salesforce認定
コンサルティングパートナー

Marketo サービスパートナー

STANDARD

HubSpot認定パートナー ITmedia

KARTE Partner Accelerate Program

Official Partner

Criteo Certified Partners

SILVER
Indeed認定パートナー

SILVER

Premier Google Partner
Yahoo!マーケティングソリューション

４つ星セールスパートナー

LINE Biz Partner Program
『Sales Partner』認定

Meta Business Partners
( FaceBook・Instagram )

Twitter
認定代理店
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特徴③｜各領域の高い専門性：アクセス解析専門チーム

Google・Adobe社のパートナー資格を所持しています
年間の分析サービス提供顧客数100件以上の解析特化チームでは、全員がデータ解析の資格を所持

※ Google社公式資格(GAIQ) とはWeb解析ツール
「Googleアナリティクス」の習熟度を証明する資格です

Adobe
Analytics

Adobe
Target

ADOBE EXPERIENCE CLOUD
ソリューションパートナー

Google認定パートナー

Google社・Adobe社が

認定するパートナー

データ解析に携わるメンバー全員が

Google社公式資格(GAIQ)を取得・保持
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特徴③｜各領域の高い専門性：外部セミナーへの登壇

Google主催の代理店を集めたイベントではインターネット広告代理店として初めて登壇しています
外部セミナーでもスピーカーとして登壇しております

Google社とのセミナー共催・セミナーゲスト登壇

※Google主催の代理店を集めたイベント
インターネット広告代理店として初めて登壇

■Web担当者Forum執筆
カンファレンス講演

外部セミナーへの登壇

MEDIXセミナー情報：https://webbu.jp/seminar-5896

＜他実績＞
・デジタルマーケターズサミット（2020年8月、2019年8月）
・Web担フォーラム秋（2020年11月）
・アドタイ・デイズ（2019年9月）
・宣伝会議インターネットマーケティングフォーラム（2018年6月）
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特徴③｜各領域の高い専門性：セミナーや自社メディアでの発信

自社セミナーやパートナー社との共催セミナーを数多く開催しております
デジタルマーケティングに関するコンテンツサイトで日々情報を発信しています

自社セミナー・共催セミナーの開催 Webマーケティング情報専門サイト「ウェブ部」

https://webbu.jp/

Google社との共催セミナー

CCI社との共催セミナーFacebook社との共催セミナー
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特徴③｜各領域の高い専門性：オリジナルソリューションの開発

データフィード最適化ツール
（DFO)

ノンプログラミングでクライアント様の商品データを加工しデータフィードを作成し、各媒体のフォー
マットに合わせて連携するDFOツール。商品マスタデータと計測･解析ツールのデータを商品単位で連
携することで、より細かなフィード運用が可能に

商品データ

商品データ取得 フィード最適化 フィード出力

変換処理

データ連携

媒体に沿った形で出力

取り込み エラー検知
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特徴③｜各領域の高い専門性：DX支援専門部署

データを統合するための環境構築、統合されたデータの可視化および分析、広告施策への活用などを行い、
企業のデジタル領域でのマーケティング活動をより広範囲でサポートできる体制です

全体設計 データ収集 データ集約・統合 可視化 施策

・課題把握

・目標設定

・KGI/KPI設計

・WEBデータ

・顧客データ

・購買データ

・CRMデータ

・3rdPartyデータ

分析・コミュニケーションプラン

MEDIXマーケティングDX総合ソリューション

・DWH

可視化（Visualization) 分析（Analytics) 予測（Prediction)

・BI構築
・CX施策

・CRM

・予測/ML

・UI/UX、制作

・概況分析

・LTV分析

・RFM分析

・アソシエーション分析

・競合分析

・アンケート調査

・ヒューリスティック分析

・カスタマージャーニー
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特徴③｜各領域の高い専門性：DX支援事例のご紹介

 事業KPI整理と可視化。定例分析コンサル。

 各部署/領域KPIをツリーで深堀しながら施策レベルのコンサル

 （通販、広告/PR、CRM等）付随するクリエイティブ制作

 CRM戦略のご提案

 KPIツリーの設計＆深堀分析レポート

 ウェブ接客ツール(KARTE）の導入、シナリオ設計、施策実装

顧客の経営層から現場に至るまでの事業KPIを整理&可視化。事業における各

ボトルネック/改善点を洗い出し、各部署と連携して改善サポート。

ブランドサイト、直販サイト、会員サイトを通じたユーザーコミュニケーション

を分析。特にCRM領域は、分析を元にKPI整理/可視化。

KARTEを活用した施策展開までサポートし、売上最大化をサポート

某スキンケアメーカー様 某ペットフードメーカー様

◯サポート内容◯サポート内容
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特徴③｜各領域の高い専門性：アドクリエイティブ制作専門部隊 B-SOKU

年間7,000枚以上のバナー制作、年間1,000本以上の動画制作、200枚以上のLP制作をしている、
アドクリエイティブ制作に特化した専門組織です

広告の効果を高めるために欠かせないバナー・LPについて専門的に研究、知見を蓄積しています

の特徴

01.

根拠に基づいた
クリエイティブ
プランニング

02.

豊富な知見を
生かした

クリエイティブ制作

高速PDCAを
実現するスピーディーな

制作体制

03.

アカウントプランナーとともに
ターゲットのペルソナや分析ツールのデータを元に

効果のでるクリエイティブをご提案

各業界ごとの勝ちパターン・鉄板クリエイティブを
蓄積。豊富な知見をもとに

個社にあわせたクリエイティブを制作

クリエイティブの摩耗にあわせ、
スピード感をもってPDCAをできるような

制作・実行体制をご用意
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特徴③｜各領域の高い専門性：コンテンツマーケティング

集客・制作・解析の全領域を弊社1社でサポートし、本業のダイレクトマーケティングで
蓄えた効果改善のノウハウやスキームを、コンテンツマーケティングにも応用します

https://webbu.jp/

広告主獲得のために弊社が自社運用しているコンテンツマーケ
サイト
WEBマーケティングの最新トレンドをコンテンツとし、
自社の強みが出つつ、検索回数の多いKWをターゲットに、
担当チームがコンテンツを生成し運用。

今では様々なKWで上位表示され、
このサイトを見てお問合せをいただく広告主の数が増加

【弊社担当領域】
全体設計、サイト制作、 コンテンツ制作、SEO対策

ウェブ部（弊社）
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お問い合わせ

お問い合わせ

Find Next e-motion

心を動かすインターネットマーケティングを

株式会社メディックス
〒101-0051

東京都千代田区神田神保町一丁目105番地
神保町三井ビルディング19階

TEL：03-5280-9476 FAX：03-5280-9480

https://www.medix-inc.co.jp


