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株式会社Like Video
（DAYONE合同会社） 
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会社概要

社名

設⽴

所在地

従業員数

事業内容

取引実績

株式会社Like Video / DAYONE合同会社

2021年11⽉ / 2020年9⽉

東京都渋⾕区千駄ヶ⾕3-15-3

12名(パートスタッフ含)

新規事業コンサルティング・WEBマーケティング・動画制作・動画コンサルティング・WEBコンテンツ制作

以下⼀部抜粋
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私たちの提供サービス

企業の新しい挑戦を
デザインの⼒で応援する
デザインパートナー。

最初の⼀歩は何よりも「顧客起点×デザイン」を重視
あとになって「必要とされないものを作ってしまった」「必要とされる⼈を⾒つけられ
なかった」をなくすことが私たちのミッションです。
顧客起点で考え抜くことで、本質的な顧客体験価値を導き、コミュニケーションに落と
し込むこと、すなわちデザインの⼒を⼤切にし、本当に喜んでくれるユーザーを⾒つ
け、ビジネスとして成⻑する最初の⼀歩をお⼿伝いします。

事業成⻑率

時間軸

成⻑期 成熟期

サービスデザイン

マーケティング検証

⽀援範囲

プロジェクト初期
Day1
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マーケティング検証

4

提供サービスのステップ

Go To Market 戦略
理想的な顧客を特定し、独⾃の価値提案を強調する適切なメッセージを作成し、
製品を最⾼のソリューションとして位置づけるための、包括的なステップバイステップのアクションプランを策定・検証実⾏をいたします。

①顧客を深く知る
・問題を特定する
・ターゲットカスタマーを定義する
・競合とニーズについて調査する

②提供価値を磨く
・カスタマージャーニーをマッピングする
・キーメッセージを決める

サービスデザイン

③顧客に販売する
・マーケティングチャネルを選択する
・セールスプランを作成する

④顧客の声を聞く
・具体的な⽬標を設定する
・明確な検証プロセスを作成する
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経営メンバーの略歴

横浜国⽴⼤学を卒業後、
(株)リクルートに⼊社。中⼩から⼀部
上場企業まで150を超える企業のブラン
ド構築に携わった後、最年少でゼネラ
ルマネジャーに昇格。チャネル戦略/商
品企画に関わりながら情報流通のデジ
タル化（DX）に従事。その後Like 
Video/DAYONEの共同創業。

慶應義塾⼤学を卒業後、
㈱リクルートに⼊社。コミュニケーシ
ョンコンサルタントとして、紙やWEB
の制作PM、およびディレクションに従
事。クリエイティブ・ディレクション
に定評があり、社内外での表彰経験多
数。その後D1/LVを共同創業。主にPM
兼動画品質を管掌。

Co Founder  ⽵⽥康弘 Co Founder   佐藤史欣Co Founder 古川亮
千葉⼤学デザイン⼯学卒業後、
⼤⼿制作プロダクションに勤務した
のち、 ㈱リクルートに⼊社しWEBメ
ディア事業に従事。広告デザイン制
作/ディレクターとしてブランディン
グ・PR設計、マネジャーとして勤務。
社内外表彰多数。

事業開発、マーケティング、デザイン、経験豊富なメンバーで創業
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事業全体像

中堅企業のDXを「1.WEBマーケティング⽀援」を⼟台に「2.クリエイティブ⽀援」と「3.セールス/カスタ
マーサクセス運⽤⽀援」を⼀貫して実施

集客のデジタル化⽀援

業務のデジタル化⽀援

事業全体像
(中堅企業の
DX⽀援)

1.WEBマーケティング⽀援
（WEB戦略設計 / WEB広告運⽤）

2.クリエイティブ⽀援
(動画・WEBコンテンツ制作)

3.セールス/カスタマーサクセス運⽤⽀援
（プロセス設計・ツール整備)

展開サービス
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競合認識

• 特に中堅企業では、WEBに関する業務を遂⾏できる⼈材が慢性的に不⾜
• WEBコンサル事業者の⽀援も、実⾏に軸⾜を置いた内容は少ない

ヒト不⾜で対応難易度⾼ 実⾏⽀援を強みにビジネス機会を獲得

設計

実⾏

中⼩中堅向け ⼤企業向け

競合群A

競合群B

Like Video
(当社ポジション)

顧客内製
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1.WEB広告運⽤について
2.事例紹介
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Like Videoの特徴

利益にコミットしたKPI設定

多様な業種での効果の出るクリエイティブ実績

01

02

03

戦略から施策まで⼀貫した⽀援
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顧客/競合/貴社理解に基づく戦略から施策まで⽀援

10

1.戦略から施策まで⼀貫した⽀援

マーケティング戦略⽴案〜施策の実⾏までを⼀気通貫でサポート
「戦略だけ」「施策ありき」ではなく、正しく成功へ導きます。

コンテンツ

⼿段

MA

動画

広告セミナー

展⽰会

SEO

リサーチ

⼿段に⾛る前に
最適な施策を

戦略に合わせ設計

戦略 戦略の策定

施策の策定

施策の実⾏

○

×

×

戦略の策定

施策の策定

施策の実⾏

×

×

○

戦略の策定

施策の策定

施策の実⾏

○

○

○

戦略コンサル 代理店/制作会社 Like Video
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2.利益にコミットしたKPI設定

広告媒体上の成果と、実際の売上・利益を紐づけて、
利益ベースでの広告成果を正しく判断いたします

問合せ数ではなく売上・利益にコミット

広告表⽰
IMP

クリック数
CT

問い合わせ
CPA

成約
本来のCPA

客単価
ROAS/ROI

⼀般的な成果地点 Like Videoが追う成果地点

利益指標で評価
利益につながらない広告は出さない
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3.多様な業種での効果の出るクリエイティブ実績

HP・LP・バナー・動画広告など
100件以上の多様な業種でのWEB広告に特化したクリエイティブ実績があります

効果の出るクリエイティブ制作
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1.WEB広告運⽤について
2.事例紹介
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事例紹介 ‒ToC向け広告-

店 名 Trias Dining （トリアス ダイニング）

住 所

席 数

貸 切

料 理

料 ⾦

東京都渋⾕区桜丘町10-4

49席

最⼤90⼈

厳選された旬の素材を使った創作フレンチが
楽しめるカジュアルビストロ

昼：￥1,000〜￥1,999
夜：￥6,000〜￥7,999

席数が多い
レストラン
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事例紹介 -Triasが置かれていた課題-

収容率が低く、無駄なコストが
発⽣することで利益率が悪い

課 題

• 満席になる⽇が⽉1~2⽇程度
• 個⼈利⽤で席を埋めるにもキャパシティが
⼤きいため困難

収容率が低い

無駄な
⼈件費

無駄な
⾷材費

賃料に
⾒合わない

無駄なコストが発⽣し
利益率が悪い
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事例紹介 -広告の⽬的と運⽤内容-

貸切利⽤を増やすことで
収容率を上げること

広告の⽬的

実施広告内容
リスティング広告での貸切利⽤PR

実施内容

1. LP制作
2. 広告費⽤45万運⽤（3ヶ⽉広告配信）

Day one All Rights Reserved

▲Googleリスティング広告

▲LP

広告からLPに遷移

貸切予約
専⽤サイト

貸切誘導
広告⽂
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事例紹介 -「質の⾼いカスタマー＝貸切利⽤者のみ」を集める広告専⽤LP-

狙いたいカスタマー向け、かつアクションしやすい導線に設計した

広告専⽤のLP を制作することが重要です
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事例紹介 -広告シミュレーション内容-

※数値はダミー

受注数

11

売上

260万 40万

原価
固定費＋変動費

5.7 2.4

ROAS
売上／広告費

ROI
広告費／（原価＋広告費）

65万

広告費+成果課⾦

最終⽬標の「利益」につながるかを事前シミュレーション
媒体上の数値だけではなく、実数値を反映した利益指標で正しく評価できるように
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事例紹介 -広告結果-

2ヶ⽉でROIが214%まで伸⻑
変動費
29%

広告費
24%

利益
47%

売上⾼
429万

ご依頼から
2ヶ⽉での貢献利益は

201万円利益

ROI 214%
ROI=利益／売上
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事例紹介 ‒ToC向け広告-

ペット可の施設検索アプリ
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事例紹介 ‒WanPassが置かれていた課題-

アプリユーザー数が増えないと、
掲載施設が増えづらい

課 題

• アプリユーザーは数千ユーザー
• 飲⾷店やホテルなどの掲載施設はアプリユー
ザー数で掲載有無を検討している状態

利⽤者の伸び悩み

アプリに掲載してくれる
施設が増えない

広告は
過去実施したが
うまくいかず
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事例紹介 -広告の⽬的と運⽤内容-

アプリユーザーを増やすことで
掲載施設が賛同しやすくすること

広告の⽬的

実施広告内容
複数広告での広告検証

実施内容

1. LP制作
2. 広告費⽤200万運⽤

Day one All Rights Reserved

▲リスティング広告 ▲LP

▲Meta広告

▲Apple Search Ads広告

アプリダウンロード

複数の広告を同時に回し最
適な広告チャネルを検証
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事例紹介 -広告結果-

5ヶ⽉でCPAを94%削減

弊社が⽀援してから、747円→48円までCPAが改善
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（その他事例）都内で複数店舗のパーソナルジムを展開する事業者への取組み

顧客

課題

都内でパーソナルジムを展開する法⼈

空中店舗が多くポスティングやチラシ集客の効果が薄い

⽀援内容-1

⽀援内容-2

効果が薄いポスティング費⽤をカットして、
WEB広告の運⽤開始。複数のクリエイティブ
検証を重ねた結果、顧客獲得単価を⼤幅低減

不採算店舗の収益性を⾼めるべく、
オンラインジムの⽴ち上げを追加検討。
システム開発から集客⽀援までを⼀気通貫で
ご⽀援予定。
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顧客

課題

コンシェルジェサービス・家事代⾏サービス

顧客層の若返り(従来の⾼齢者層から30-40代へのシフト)

⽀援内容-1

⽀援内容-2

マーケット変化に合わせた新しい顧客群の開
拓をテーマにWEB広告の運⽤を実施。
CPA1.904円と好調の推移。

（その他事例）全国で家事代⾏サービスを展開する事業者への取組み

獲得リードのナーチャリング体制の構築、提
供メニューの改変まで⽀援範囲を拡⼤中。
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キャンペーン内容、料⾦形態

初回限定キャンペーンでお得に配信スタート！

成果報酬

LP制作
費⽤

最低広告
費⽤

最低運⽤
期間

初期費⽤

運⽤費⽤

個別設定
30万円

15万円/⽉

3ヶ⽉

10万円

20%

通常料⾦形態

15万円

1ヶ⽉

0円

0円

10万円/⽉

成果報酬

LP制作
費⽤

最低広告
費⽤

最低運⽤
期間

初期費⽤

運⽤費⽤

0円

運⽤費⽤

無料

初期費⽤

無料
成果報酬

無料

キャンペーン料⾦形態（初⽉のみ）

※料⾦詳細に関してはお問い合わせください。


